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Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG)

Mit dem Dritten Gesetz zur Anderung des Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) wer-
den die europdischen Vorgaben zur sogenannten ,,Empowering Consumers for the Green Transi-
tion“-Richtlinie (EU-Richtlinie 2024/825, ECGT-RL oder EmpCoRl) in deutsches Recht umgesetzt.
Ziel der Neuregelung ist es, Verbraucherinnen und Verbraucher besser vor irrefiihrenden Um-
welt- und Nachhaltigkeitsaussagen (Greenwashing) zu schiitzen. Das Gesetz tritt am 27. Sep-
tember 2026 vollstandig in Kraft.

Allgemeine Umweltaussagen wie "klimaneutral" oder "umweltfreundlich" werden ohne Nach-
weis verboten. Unternehmen miissen Nachhaltigkeitswerbung kiinftig praziser belegen, an-
dernfalls drohen Abmahnungen.

Fir den Gartenbau ergeben sich daraus erhebliche Unsicherheiten im Umgang mit Umweltaussa-
gen auf Pflanzenetiketten, Werbemitteln und sonstiger Kundenkommunikation. Besonders betrof-
fen sind Aussagen wie ,bienenfreundlich®, ,insektenfreundlich®, ,heimisch“ oder vergleichbare
Hinweise. Dies gilt auch fiir die Gestaltung von Webseiten bis hin zu Logos auf Briefen oder Visiten-
karten.

Wichtige Eckpunkte der UNG-Novelle:

e Strenge Nachweispflicht: Umweltaussagen mussen auf sogenannten anerkannten hervorra-
genden Umweltleistungen basieren.

e Verbot von Kompensationsaussagen: Aussagen wie "klimaneutral" durch Kompensation
(CO2-Zertifikate) sind kiinftig oft unzulassig.

o Siegel-Regulierung: Nachhaltigkeitssiegel miissen auf 6ffentlich einsehbaren Zertifizierungs-
systemen beruhen.

Die Regelungen betreffen die Werbung fiir alle Waren und Dienstleistungen.
Geregelt wird die Kommunikation von Unternehmen mit Verbrauchern (B2C).

Aufbrauch- und Ubergangsfristen fiir bereits produzierte Ware sind nicht vorgesehen und werden
nicht gewahrt.

Definition allgemeine Umweltaussagen, spezifische Umweltaussagen, hervorragende
Umweltleistungen

Allgemeine Umweltaussagen

Eine ,allgemeine Umweltaussage“ ist jede schriftliche, miindliche oder audiovisuelle Aussage liber
Umweltaspekte,
o die nicht Teil eines Nachhaltigkeitssiegels ist
¢ und bei der die genauen Angaben zur Aussage nicht klar und deutlich im selben Me-
dium erklart werden.
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Dazu zahlen alle nicht gesetzlich vorgeschriebenen Aussagen oder Darstellungen im Rahmen einer
geschaftlichen Handlung, etwa durch Texte, Bilder, grafische Elemente oder Symbole wie Eti-
ketten, Marken- oder Produktnamen.
Sie vermitteln ausdriicklich oder indirekt den Eindruck, dass
e ein Produkt, eine Produktkategorie, eine Marke oder ein Unternehmer positive oder keine
Auswirkungen auf die Umwelt hat oder weniger schadlich fiir die Umwelt ist als ver-
gleichbare Angebote, oder
e sich die Umweltauswirkungen im Laufe der Zeit verbessert haben.

sumweltfreundlich®, ,umweltschonend, ,griin, ,naturfreundlich®, ,,6kologisch®, ,umweltge-
recht, , klimafreundlich“, ,umweltvertraglich, ,,CO2-freundlich“, ,energieeffizient®, ,biologisch
abbaubar, ,biobasiert” oder dahnliche Begriffe.

Dazu zahlt auch ,bienenfreundlich® oder ,insektenfreundlich®.
Auch die Nennung einer Pflanze mit dem Begriff ,heimisch“ ist eine allgemeine Umweltaussage.

Aussagen konnen auch als ,allgemeine Umweltaussage“ gelten, wenn sie nicht ausdriicklich for-
muliert sind, sondern indirekt durch Farben, Bilder oder andere visuelle Elemente vermittelt
werden.

Laut FAQ der EU-Kommission (Nov. 2025) darf eine ,,allgemeine Umweltaussage* nur verwen-
det werden, wenn sie auf einer sogenannten anerkannten hervorragenden Umweltleistung be-
ruht.

Der entscheidende Unterschied zur allgemeinen Umweltaussage besteht darin, dass die spezifi-
sche Aussage einen iiberpriifbaren, konkreten Inhalt hat, der den Verbraucher in die Lage ver-
setzt, den Umweltaspekt, den betroffenen Abschnitt des Lebenszyklus und die konkret behauptete
Wirkung nachzuvollziehen. Die spezifische Aussage muss auf demselben Medium nachvollziehbar
konkretisiert dargestellt sein. Auch hier gilt: die Aussage darf den Verbraucher nicht irrefiihren.

Beispiel:
o klimafreundliche Verpackungen® ist eine allgemeine Umweltaussage,
e 100 % der fiir die Herstellung dieser Verpackungen verwendeten Energie stammen aus er-
neuerbaren Quellen® ist eine spezifische Aussage.



Eine ,,anerkannte hervorragende Umweltleistung® liegt vor, wenn eine Umweltleistung mindestens
einem der folgenden Standards entspricht:

e EU-Umweltzeichen (EU-Ecolabel) nach der Verordnung (EG) Nr. 66/2010,

o offiziell anerkannte Umweltzeichen der Mitgliedstaaten (z. B. der ,,Blaue Engel“) nach
DIN EN ISO 14024 (Typ 1),

o oder besonders hohe Umweltstandards nach anderem EU-Recht, etwa bei der Energie-
verbrauchskennzeichnung (Energieklassen).

Auswirkung auf die Betriebe

Im Austausch mit dem federfiihrenden Bundesjustizministerium wurde dem ZVG zunachst signali-
siert, dass eine nachvollziehbare Erlauterung - etwa ein Hinweis auf wissenschaftliche Erkennt-
nisse oder Pflanzenlisten - ausreichen konnte, um solche Aussagen weiterhin verwenden zu kon-
nen.

Vor diesem Hintergrund hat das Bundeslandwirtschaftsministerium (BMLEH) das Julius Kiihn-Insti-
tut (JKI) mit der Erstellung einer entsprechenden Pflanzenliste beauftragt. Das BMLEH sieht die Lis-
tung als fachliche Grundlage an, gibt aber keine rechtliche Einordnung als Nachweis im Sinne der
EmpCoRl ab.

Gleichzeitig vertreten andere mit Wettbewerbsrecht befasste Akteure und Institutionen, wie
z.B. die Wettbewerbszentrale, die Auffassung, dass eine bloRRe Pflanzenliste als Nachweis ge-
rade nicht ausreichend sei. Teilweise wird davon ausgegangen, dass kiinftig nur noch zertifizierte
oder anderweitig offiziell anerkannte Umweltleistungen rechtssicher verwendet werden diirfen.

Das ,Floraweb* ist ein umfassendes Informationsangebot des Bundesamtes fiir Naturschutz (BfN)
zu Verbreitung, Schutzstatus und Okologie aller wild wachsenden Pflanzen in Deutschland. Auch
dies ist eine Listung. Der ZVG hat beim BfN und dem Bundesumweltministerium (BMUKN) ange-
fragt, ob die Listung im Sinne der EmpCoRl als Nachweis fiir eine Werbung mit dem Begriff ,,hei-
misch“ ausreicht. Die Antwort steht noch aus.

Fazit:

Es kann derzeit keine rechtssichere Auskunft dariiber gegeben werden, ob eine Studie/Lis-
tung zu bienen- und insektenfreundlichen Pflanzen als Nachweis der allgemeinen Umwelt-
aussage ausreicht. Laut EU-Richtlinie muss die Umwelthochstleistung nach EU-Recht nachge-
wiesen werden konnen. Zur ,,Bienenfreundlichkeit® gibt es keine EU-Regelung.



Ein Verweis auf die noch zu erstellende Liste des JKI ist moglich, aber nicht abgesichert rechtssi-
cher: Dies bedeutet, dass eine Abmahnung erfolgen kdnnte, in der sich der betroffene Betrieb dann
auf die Liste berufen kdnnte. In einem sich anschlielenden Gerichtsverfahren wiirde danach liber-
prift, ob die Liste des JKI ausreichend wissenschaftlich ist. Hierbei drohen fiir die Betriebe er-
hebliche Abmahn- bzw. Rechtsverteidigungskosten im flinfstelligen Bereich. Diese Konsequen-
zen gilt es im Rahmen einer unternehmerischen Entscheidung abzuwagen.

Die einzig aktuell rechtssichere mogliche Empfehlung fiir Betriebe, die das Risiko einer Ab-
mahnung nicht eingehen wollen, ist:

e Ab27.09.2026 keine Werbung mit allgemeinen Umweltaussagen, wie beispielsweise
»bienenfreundliche Pflanzen*.

Werbung mit Nachhaltigkeitssiegeln

Nachhaltigkeitssiegel diirfen zukiinftig nur noch benutzt werden, wenn sie auf einem Zertifizie-
rungssystem beruhen oder von staatlichen Stellen festgesetzt wurden.

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegentliber Verbrauchern stets unzulassig:
e unzulassiges Anbringen eines Nachhaltigkeitssiegels
e das Anbringen eines Nachhaltigkeitssiegels, das weder auf einem Zertifizierungssystem
(nach EmpCo-Richtlinie) beruht noch von staatlichen Stellen festgesetzt wurde (z.B. EMAS-
gepriiftes Umweltzeichen, EU-Umweltzeichen / Eco-Lable).

Aufgrund der weiten Definition in der Richtlinie zahlen dazu auch:

e Jede graphisch aufbereitete (Nachhaltigkeits-)Aussage mit Text und/oder Symbolen (z. B.
Blatter, Kreislaufdarstellung, Wassertropfen u.a.)!

Wichtig:
Das ,,Anbringen® erfasst nicht nur das Anbringen eines Zeichens auf dem Produkt oder seiner Ver-

packung, sondern auch die ,,Darstellung” auf Webseite, Gebaude, Fahrzeugen und Geschaftspapie-
ren!

Kompensationsbasierte Klimaneutralitat

Unternehmen diirfen nicht mehr damit werben, dass ihr Produkt ,klimaneutral®, CO,-neutral® oder
~emissionsfrei“ sei, nur weil Emissionen uber Zertifikate ausgeglichen werden.

Produktbezogene Klimaneutralitdt muss tatsachlich mit dem Produkt selbst erreicht werden.



Haltbarkeit und Gewahrleistung

Die Anpassung des UWG durch die EmpCo-Richlinie bringt auRerdem weitreichende neue Informa-
tionspflichten zur gesetzlichen Gewahrleistung und zu Herstellergarantien mit sich.

Folgende geschaftliche Handlungen sind gegeniiber Verbrauchern stets unzulassig:

o irrefiihrende Angaben zur Softwareaktualisierung, Haltbarkeit und Reparierbarkeit.

Unzulassigist auch:

e die Zuriickhaltung von Informationen dariiber, dass die Funktionalitat von Waren beein-
trachtigt wird, wenn Betriebsstoffe, Ersatzteile oder Zubehor verwendet werden, die
nicht vom urspriinglichen Hersteller der Ware bereitgestellt werden, oder die falsche
Behauptung, dass eine solche Beeintrachtigung eintreten wird;

Im Hinblick auf die Gewahrleistung gibt es eine neue Informationspflicht:

o Handler miissen Verbraucher kiinftig mittels einer europaweit standardisierten ,,harmo-
nisierten Mitteilung* (iber das Bestehen der gesetzlichen Gewahrleistungsrechte infor-
mieren. Dieser Hinweis muss die Mindestdauer von zwei Jahren explizit erwahnen und in

hervorgehobener Weise erfolgen.

GESETZLICHE

GEWAHRLEISTUNG

Mindestens zwei Jahre gesetzliche in'einigon L Sndeln gik Bin
2 & S langerer Zeitraum fiir die

Gewahrleistung der VertragsmaBig- gesetzliche Gewahrleistung.
keit fiir Waren, die in der Europai- F_Ufl??bfaucge_tvvafen kahﬂn

M ein kurzerer Zeitraum geiten,
schen Union verkauft werden. jedoch nicht weniger als ein

Jahr.

Verbraucherinnen und Verbraucher kénnen
ihre Rechte im Rahmen des gesetzlichen Fir weitere Informationen zu
Gewahrleistungsrechts geltend machen, z. B. Ihren Rechten in einem
wenn die Waren bestimmten Land scannen Sie

den nachstehenden QR-Code

& nicht der Beschreibung entsprechen, oder fragen Sie den Verkaufer.

@ nicht bestimmungsgemaB funktionieren.

Verkaufer haften fiir jede Vertragswidrigkeit,
die zum Zeitpunkt der Lieferung der Waren
bestand und innerhalb des Zeitraums der
gesetzlichen Gewahrleistung erkennbar wird.
Verkaufer miissen in solchen Fallen Folgendes
anbieten:

@ kostenlose Nachbesserung oder
kostenlose Ersatzlieferung,

@ in besti ) Fallen eine Preismii ung
oder eine vollsténdige Erstattung des europa.eu/youreurope/garantien
Kaufpreises.

Was ist zu tun,
wenn Sie vertragswidrige Waren erhalten?
0 Melden Sie dem Verkaufer das Problem so bald wie moglich.

Legen Sie einen Kaufnachweis vor, z. B. die Quittung, Rechnung oder einen
Kontoauszug.

Verkaufer und Hersteller konnen auch gewerbliche
Garantien gewahren, die unabh&ngig von der gesetzlichen
GARA N Gewahrleistung gelten. Diese GARAN-Kennzeichnung
&  zeigt beispielsweise, dass der Hersteller eine gewerbliche
Haltbarkeitsgarantie ohne zusatzliche Kosten gewdhrt, die
die gesamte Ware abdeckt.

Die EU-Kommission hat verbindliche grafi-
sche Vorlagen, harmonisierte Texte und
alle Designvorgaben verdffentlicht. Das
Design ist vorgegeben und unveranderbar:
Farben, Schriftarten und Inhalte diirfen
nicht angepasst werden. Auch das Label
selbst darf nicht verkleinert, verzerrt oder in
eigene Designs integriert werden.



Der allgemeine Hinweis Uiber die gesetzlichen Gewahrleistungsrechte muss gut sichtbar im Ver-
kaufsraum (z.B. durch ein Plakat im Kassenbereich) erfolgen.
Uber den ZVG bzw. die Gartenbaulandesverbande steht Unternehmen dazu ein Plakat zur Verfi-

gung.

Ausnahme nach § 312 Abs. 2 BGB:
Vertrage, die auBerhalb von Geschaftsraumen geschlossen werden (z. B. an Marktstanden), sind
ausgenommen, wenn

o die Leistung sofort erbracht wird und

o direkt bezahlt wird und

o der Preis hochstens 40 Euro betragt.

Weitere Ausnahme nach § 312 Abs. 2 BGB:
Ebenfalls ausgenommen sind Vertrage liber Geschéafte des taglichen Lebens,
bei denen der Vertrag sofort vollstandig erfiillt wird (also Ware gegen sofortige Bezahlung).

Im gartnerischen Fachhandel konnen sowohl Produkte, die zu ,,Geschiften des taglichen Le-
bens* zdahlen, verkauft werden, wie auch groRere, geplante oder beratungsintensive Kaufe
(z. B. Gartenanlagen, Baume, Lieferungen, groRe Hartware) betroffen sein. Daher sollte die
Hinweispflicht (Aushang) erfiillt werden.

Nach der Richtlinie bedarf es einer allgemeinen Erinnerung auf der Website des Unternehmens, das
die Ware verkauft.

Zusatzlich muss der Unternehmer jedoch dem Verbraucher samtliche Pflichtinformationen nach
Vertragsschluss, spatestens bei Lieferung der Ware, auf einem dauerhaften Datentrager (dazu zahlt
auch Papier) zur Verfligung stellen.



Freiwillige Garantie

GARAN-«

Brand/Trademark Model identifier
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Bietet der Handler eine freiwillige Garantie
an, so muss ein durch EU-Recht vorgegebenes
Garantie-Etikett = ,Harmonisierte Kennzeich-
nung® verwendet werden.
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proizvajaica v letih Tillverkarens garanti i antal &r

Verpflichtung im Stationaren Handel:

Das Etikett muss nach den Vorgaben der Richtlinie gut sichtbar auf der Verpackung bzw. auf dem
Produkt selbst oder am Warenregal angebracht werden.

Verpflichtung im Online-Handel:

Bietet der Hersteller die Ware online zum Verkauf an, muss er das Etikett neben dem Bild der Ware
abbilden.

Abverkaufsfrist

Die EmpCo-Richtlinie sieht bisher keine offiziellen Abverkaufsfristen fiir Produkte und Verpackun-
gen vor, die sich bereits im Lager oder in der Lieferkette befinden. Ab dem 27. September 2026
gelten die neuen Regeln fiir Umweltaussagen unmittelbar.

Ab dann sind allgemeine Umweltaussagen, die nicht nachgewiesen werden kdnnen, nicht zulassig.
Sowohl der Deutsche Bundestag als auch der Bundesrat haben dieses Problem bereits erkannt. Die

Bundesregierung wurde ausdriicklich aufgefordert, sich auf europdischer Ebene fiir eine angemes-
sene Abverkaufsfrist einzusetzen.



Sanktionen

Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuRe bis zu fiinfzigtausend Euro geahndet werden.
Fur Unternehmen mit mehr als 1,25 Mio. € Jahresumsatz konnen Bufigelder bei UWG-VerstoRen bis
zu 4 Prozent des EU-Umsatzes betragen (§19 Abs.2 UWG).

Stand: 27.05.2026

Hinweis:

Die Veroffentlichung von Umweltsammelblattern ist ein Service des ZVG fiir die Mitgliedsbetriebe. Dabei handelt es sich um eine zusam-
menfassende Darstellung der fachlichen und rechtlichen Grundlagen, die erste Hinweise enthalt und keinen Anspruch auf Vollstandig-
keit erhebt. ZVG-Umweltsammelblétter konnen eine Beratung im Einzelfall nicht ersetzen. Obwohl sie mit gréRtmdglicher Sorgfalt er-
stellt werden, kann eine Haftung fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht ibernommen werden.



